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Crosti ne Zele biti
SO PASIVILE pro-
mettract nekog do-

gaddanja nego u
njemu hoce akiiv-
no sudjelovati, Ze-

le doZivjeti lokal-
nu kuwltwra i nau-

CIlT nesto o mjes-
fir Koje posjecuju.

Creativna ponuda potice

U turizmu se danas prodaje doZivljaj, u njemu turisti
zele aktivno sudjelovati i izraziti vlastitu kreativnost,
te steci nova iskustva koja ¢e moci koristiti i u
svakodnevnom Zivotu, ali da bi se na kreativnost

PISE: BRANKA DRONJIC potaknuli gosti kreativna mora biti i destinacija

LIT sreucma revis 24 TuRizAM




Kulturni turizam je najbrZe rastuti segment u turizmu. MNa
sadriajima razvijenim na kulturnoj bastini kreiraju se
atraktivni proizvodi u turizmu, potro3adima nude nova is-

kustva, ali i afirmiraju autohtone kulturne vrijednosti, Inte-

gracijom kulture | turizma preskadu se granice uniformira
nosti &to ih nosi globalizacija, a gradovi postaju srediinja
mijesta za implementaciju kulturnih turistiEkin proizvoda
na kojima se obrée ogroman novac, Zahvaljujuci kulturnoj
bastini mnogi industrijeki, lugki | nekada gotovo zapubten)
europski gradovi precbrazili su se u snaZna kulturna sre-

dita, a unatrag vise od dvadeset godina realizacije EU

jedan

projekta *Kulturne prijestolnice Europe” najmanje |
grad Staroga kontinenta na godinu dana postaje njego-
vorn kulturnom prijestolnicom

Ove godine u igri su Liverpool, rodni grad Suvenin Beatle
sa, | Stavanger, koji je dosad bio poznat kao najvecdi naftni

reli afirmirati i kao kul

lutki grad u MorveSko|, a sada s¢
Hr b

turno srediste promovirajuct se pod :il-::-.&;:ilnlill'l uHivorena

luka". |za svakog takvog domadinstva ili sliEnog projekta
2] I %,

osim visokih ulaganja stoji snafna vizija o buducermn razvo

ju turizma s jasno definiranim ciljevima kojom se Salje |

snaina poruka triistu
Ljepota je u razlici

Dranas vige nije doveljno terditi da vedina podrudja posje
duje jedinstvenu kulturu, jer svaka je takva, pa zbog fega
bi turist felio upoznati ba% nasu? Valja stoga razumjet
motive koji potitu turiste i razvili proizvod koji zadovoljava

felje | potrebe posjetitelja, a ne samo potrebe lokalne pa

nude. Fragmentacija potraznje pruia nove mogucnosti
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Sak i u podrutjima koja su u prodlasti ostala izvan globa-
Inog tijeka razvoja kultumog turizma, istice prof. Romana
Franji¢, prodekan za razyoj Studija turizma na Zagreba

Ekoj Skoli za menadfment | dodaje; "lednu od takvih ma

gudnasti vidim u ‘kreativnom turizmu’, odnosno razvoju

ponude u kojo] déemo gostima prufiti moguénost da putem
aktivnog sudjelovanja u nastavi ili u stjgcanju iskustava
karakteristinih za destinaciju izraze vlastitu kreativhost.”
Pritam raspon aktivnosti moZe biti Sirok, pofevii od glaz-
be, drame, liKovne u.'||i'r_>5|1;‘-:'.[|, _.1:1sr:'r;nr:-n'i;:r. sporia, |e-
ka il duhovne aktivnost, Gosti ne Zele biti samo pasivni
promatradi nekop dogadanja nego u njermu hode aktivno
sudjelovati, Zele doZivieti lokalnu kulturu i naugiti nesto o

mjestu koje posjecuju. Medutim, dogadaj sam po sebi ne

prufa atraktivnost niti je jamstvo za dolazak turista, Da bi
privukao turiste mora se oplemeniti raznim popratnim sa
driajima i nizom ak tivnosti motivirat) goste da pofele dodi

u destinaciju,
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